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Aspectos a considerar

* Proteccion internacional
e Acuerdos Comerciales
e Registro/Observancia

e Promocion Comercial
* Estrategia
 Plan de Actividades




Red de Acuerdos Comerciales del Peru
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Fuente: http://www.acuerdoscomerciales.gob.pe



Proteccion Internacional

Los acuerdos comerciales suscritos por el Peru contienen, en su mayoria capitulos de
Propiedad Intelectual, los cuales a su vez:

* Establecen el marco normativo aplicable a las indicaciones geograficas/ denominaciones de
origen.

Incluyen un Anexo en el cual se listan las DO o IGs a ser reconocidas por cada una de las foartes
del Acuerdo, conforme al mecanismo establecido previamente. En todos los casos se incluye al
Pisco

En algunos casos, los reconocimientos al Pisco se materializan a traves de la legislacion aplicable a
Productos Distintivos: EEUU

Ademas de los Acuerdos Comerciales Indecopi y el Ministerio de Relaciones Exteriores:
e Registran la DO Pisco en diversos paises alrededor del mundo: 70, de 4 continentes

* Formulan oposiciones a registros de terceros, asi como actos de observancia: Australia, Reino
Unido, EEUU, entre otros.




Promocion Comercial

* PROMPERU
* Direccion de Exportaciones
e Direccion de Imagen Pais

e MINCETUR
e Oficinas Comerciales del Peru en el Exterior
* 35 Oficinas, 30 mercados en 4 continentes
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La nueva imagen del Pisco
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https://www.facebook.com/FabricaDeldeasComunicacion/videos/2204070559852619/
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Materiales de promocidn
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Principales destinos de exportacion de Pisco
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Principales empresas eXportadoras de P1sco.

2018

EXPORTADOR 2018 2018
usD Litros
1 BODEGA SAN ISIDRO - BARSOL 767,780 96,923
2 [BODEGA SAN NICOLAS S.A.C. - 1615 772,250 63,639
3 DESTILERIA LA CARAVEDO S.A.C. 665,179 63,219
4 BODEGAS Y VINEDOS TABERNERO S.A.C. 633,779 97,790
5 [SANTIAGO QUEIROLO S.A.C. 376,801 86,618
6 VINA TACAMA S.A 372,299 55,525
7 |[BODEGAS DON LUIS S.A.C. - 4GALLOS 345,008 42,836
8 [BODEGAS VINAS DE ORO S.A. 205,905 23,632
9 VINA OCUCAJE S A 276,775 39,707
10 MACCHU PISCO S.A.C. 286,049 38,697
Subtotal 4,701,825 608,586
Resto 1,004,288 122,548
Total * 5,706,113 *731,134

Fuente: VERITRADE

* No se consideran las exportaciones de destilado a Chile
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Plan de promocidn



Preparando la promocion

e Trabajo conjunto y coordinado entre sector publico (Produce, Relaciones
Exteriores, Minagri) y sector privado (CONAPISCO, ADEX, SIN, asociaciones de
productores).

Determinacion de estrategias y actividades de promocion en los mercados

priorizados

La promocion requiere el desarrollo de una oferta exportable sostenible en

calidad y en el tiempo

* Promperu apoya el fortalecimiento de capacidades de las empresas

exportadoras de Pisco a través de |a Ruta Exportadora y talleres
especializados (Cata de Pisco, Etiquetado, entre otros).
Se busca incrementar la eficiencia productiva, fortalecer las asociaciones y
reducir la informalidad en el sector.
CONAPISCO: Centraliza las coordinaciones entre el sector privado y el
sector publico en temas transversales al Pisco




Objetivos Estratégicos

Promocidn e internacionalizacion de las empresas pisqueras.

Posicionar el Pisco en mercados priorizados

Desarrollo de la imagen y comunicacion del Pisco en mercados
priorizados.

Reforzar el posicionamiento del pisco a nivel internacional.

Comunicar y posicionar la versatilidad de la bebida y potenciar su
consumo en los mercados priorizados.

* Impulsar el uso del pisco como insumo para la cocteleria a través de
la participacion en eventos especializados y en restaurantes
internacionales

* Promocion conjunta con las gastronomia




MERCADOS PRIORIZADOS

e Colombia
e Brasil
* Argentina

Espana Rusia
* Francia Japén
e Alemania .

* |talia

* Holanda

* Bélgica
IS

* Corea Sur
* |Indonesia
e Australia

* Emirato
Arabes




RED DE OFICINAS COMERCIALES DEL PERU EN EL EXTERIOR
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Acciones

Fortalecimiento de capacidadades Internacionalizacion

Ruta Exportadora Misiones comerciales
Dias del exportador Ruedas de Negocio
Programas de calidad y empaque Actividades OCEX, Ferias y

Programa E-commerce Activaciones
Difusion en medios y canales

HORECA

Trabajo con expertos en mixologia
Difusion focalizada

Imagen: Pisco, Spirit of Peru
Vinculacion con la gastronomia




Misiones Inversas

2017

* 8 compradores i1nternacionales multimercado.
* USA, Argentina, Panama, Taiwan, India, Rusia
20 empresas exportadoras participantes
* 70 citas de negoclos realizadas
e $ 1.5 millones en intencidn de negocios para el

lapso de 1 ano.
2018. Asia

* Ponencia Sesidn de cata y Mixologia, Rueda de negocios, v

* 10 compradores 1internacionales, 8 de Asilia y 2 1nvitados e
* India, Corea del Sur, Taiwan, China, Indonesia, Japodn,

21 empresas plsqueras particilpantes

* 126 citas de negocilos realizadas

S 2.0 millones en intenciones de negociaciones para 1los p




Misiones Inversas

2019. Europa

* Ponencia Sesidn de cata y Mixologla, Rueda de negocios,
visitas a fundos

Expectativas

* 10 compradores internacionales de Europa.
* UK, Bélgica, Alemania, Espafa, Francia, Polonia,

Ucrania, Austria, Finlandia.

20 empresas pilsqueras participantes

* 150 citas de negocios realizadas

* +S 3 millones en intencidén de negociacios para los
sigulentes 12 meses
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Son 19 actividades de promocidén alrededor del mundo dividida en 4
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Actividades Mercados OCEX

Tipos de actividades de las OCEX SPISCO
COLLEGE
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Campafia de Otras Taller / Feria Inteligenciade  Roadshow Mision
promocion actividades  capacitacion / mercado

seminario



Actividades Mercados

OCEX

tales, of the

ACTIVIDAD PAIS
e Tales of the Cocktail USA
e Americas Food & USA
Beverage
e Feria Fibar Espana
e Madrid Fusidn Espafa
e Campafia Pisco B2B Holanda
Amsterdam
e Pisco College Bélgica
e Proweiln Alemania

SPISCO
COLLEGE

Brussels

\

madridW\fusidn

CUMBRE INTERNACIONAL DE GASTRONOMIA

\

ProWein



Promperu Imagen y Exportaciones

1) Gastronomia

Realizar una
seleccidn de
Restaurantes
extranjeros para
desarrollar
accliones donde se
pueda exponer la
identidad del Pisco
en las
barras/cartas de
los restaurantes.

PISCO

SPIRIT OF PERU

2)Trabajar con
expertos
cocteleros
internacionales

Traer a mixdlogos,
bartenders vy
blogueros de 1la
industria para que
realicen “turismo
coctelero”,
visitando nuestros
bares y restaurantes
mas conocidos.

3)Misiones
Comerciales

Invitar a
compradores
internacionales
de bebidas
alcohdélicas,
retailers,
canal HORECA,
restaurantes,
bares, hoteles.
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